Wartosc Znaku Towarowego
i Jego Ochrona

16 czerwca 2009,
Hotel Belweder, Warszawa

Kluczowe zagadnienia:

- Wartos¢ marki w jej strukturze sko;arzenlowej
(brand equity)

- Ochrona znakug p@[ﬁgg@@k@ymé [@F@W@@ﬂﬁi
i psychologiczinejy g

- Deprecjacja znaku ﬁ@\%@[ﬁ@W@@@ @@@@@ywm@

reklama porOV\(\ /

- Naruszenie prawa rejestraql znaku towa@wego
Case Studies

Uwagal! Zajecia praktyczne - Metodysloadania wartosci
znaku towarowego i jego pozycjonowanie na rynku

konkurencji

Prowadzacy

Prof. dr. hab. Andrzej Falkowski - Profesor zwyczajny
w Szkole Wyzszej Psychologii Spotecznej (SWPS), kierownik
' M Katedry Psychologii Marketingu.

. Mediarun Sp. z 0.0. - ul. Wita Stwosza 39, 02-661 Warszawa Tel. 022 354 77 00 fax 022 843 11 46, szkolenia@mediarun.pl



str.2

Wartos$¢ Znaku Towarowego i Jego Ochrona

Prowadzacy

Prof. dr hab. Andrzej
Falkowski

Profesor zwyczajny w Szkole Wyzszej Psychologii Spotecznej
(SWPS), kierownik Katedry Psychologii Marketingu. Jest
cztonkiem “International Society for Ecological Psychology”
oraz “Association for Consumer Research”. Byt stypendystg
Fundacji Fulbrighta. Ekspert sgdowy w sprawach znakéw
towarowych. Autor i wspotautor licznych prac z zakresu
psychologii poznawczej i psychologii stosowanej w
dziedzinie zachowan konsumenckich i wyborczych, w tym:
Television and Politics in Evolving European Democracies
(Nova Science), Praktyczna psychologia poznawcza:
Marketing i reklama (GWP), Psychologia zachowan
konsumenckich (GWP, wspdlnie z T. Tyszka), Marketing
polityczny: Perspektywa psychologiczna (GWP, wspdlnie
z W. Cwaling), A Cross-Cultural Theory of Voter Behavior
(Haworth, Francis, and Taylor, wspélnie z W. Cwaling i B.
Newmanem). Jest jednym z redaktoréw Handbook of
Political Marketing (Sage), a takze wspétredaguje Journal of
Political Marketing.

O warsztatach

Proponowane  warsztaty podejmuja  problematyke
praktycznego zastosowania wiedzy psychologicznej
w walce z coraz bardziej narastajagcg na rynku reklamy
nieuczciwg konkurencja.

W sytuacji duzej konkurencji czesto zdarzaja sie przypadki
kradziezy znakéw towarowych i nasladowania podobnych
opakowan produktéw. Czesto takie przypadki korcza sie
w sadzie, ktéry musi rozstrzygnad¢, czy firma stosujaca taki
sam lub podobny znak popetnita przestepstwo czy nie?
Czy w sytuacji stosowania cudzego znaku towarowego
lub podobnego opakowania produktu firma nieuczciwie
korzysta z wartosci a wiec z majatku wypracowanego przez
inng firme? Poniewaz taki znak posiada wartos¢ w postaci
wyksztatconych skojarzen i wizerunku marki w swiadomosci
konsumenta, dziedzing wiedzy, w ktdrej rozstrzyga sie takie
problemy jest psychologia.

Tres¢ warsztatu bedzie sie gtownie koncentrowac na:
metodach badania wartosci znaku towarowego w aspekcie
jego struktury skojarzeniowej na rynku gospodarczym i
politycznym,

pozycjonowania znaku towarowego na rynku konkurengji,
spadku wartosci znaku (rozwodnienie) na skutek jego
stosowania na produkty réznego rodzaju,

konkretnych przypadkachrozstrzyganiaw sadzie naruszenia
prawa z rejestracji znaku towarowego.

Szczegdlnym przypadkiem, kiedy moze mie¢ miejsce
rozwodnienie znaku towarowego jest negatywna reklama
poréwnawcza. Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady

UniiEuropejskiejdopuszczareklame poréwnawczaiostatnio
obserwuje sie na rynku polskim pojawianie sie takich reklam
w ich negatywnym wariancie. Poniewaz negatywne reklamy
poréwnawcze niszcza, czesto nieodwracalnie, wizerunek
marki, do ktérej sie odwotuja, zostanie przedstawiona
analiza kilku przypadkéw takich reklam. Pozwoli ona na
pokazanie mechanizméw psychologicznych aktywizujacych
sie podczas percepcji takich reklam.

Informacje o MR Academy

MR Academy powstata w pazdzierniku 2007r., jako nowy
dziat doskonale znanego Panstwu serwisu informacyjnego
Mediarun.pl.

Zesp6t MR Academy to osoby zwigzane od ponad
dwoch lat z rynkiem szkolen i konferencji, dbajace o jak
najwyzszy poziom oferowanych Panstwu produktéw.
Celem MR Academy jest dostarczenie klientom,
przy wspotpracy z wybitnymi ekspertami, wysokiej
jakosci szkolen i konferencji, bedacych odpowiedzig
na zapotrzebowanie oraz rosnace wymagania rynku.

Mediarun.pl zainaugurowat swoja dziatalno$¢ 11 kwietnia
2001 roku jako jeden z pierwszych serwiséw poswieconych
zagadnieniom biznesu, mediéw, marketingu, reklamy,
public relations oraz internetu. Wydawca serwisu jest
Mediarun Sp. z 0.0., ktérej prezesem jest Pawet Netczuk.

W styczniu biezacego roku, Mediarun Sp. z 0.0. przejeta
Medialink.pl,  specjalistyczny ~ serwis  informacyjny
dedykowany branzy medialno-reklamowej. Powstat on w
pazdzierniku 2000 roku jako pierwszy serwis medialny w
Polsce. Kazdego dnia dostarcza najswiezszych wiadomosci
na temat tego, co dzieje sie na rynku. Jego newsletter
subskrybuje ponad 8 000 uzytkownikéw. Kazdego dnia
Mediarun.pl i Medialink.pl dostarcza najswiezszych
wiadomosci, ktéredocierajgdoponad 56000 subskrybentow
bezptatnego newslettera. Wedtug czerwcowych wynikéw
badania Stat.pl (VI.2008) serwisy odwiedzito 320 400
unikalnych uzytkownikéw, a serwis Mediarun.pl odnotowat
ponad milion odston w skali miesiaca.

Serwis posiada kilkanascie sekcji tematycznych, miedzy
innymi najswiezsze wiadomosci branzowe, przeglad prasy
polskiej i zagranicznej, fotoreportaze, obszerny katalog firm,
kalendarium wydarzen, stownik terminéw branzowych oraz
baze ofert pracy.

Od pazdziernika 2007 Mediarun Sp. z o.0. jest takze
wytacznym organizatorem profesjonalnych szkolen i
konferencji z zakresu mediéw, marketingu i reklamy pod
wspolng nazwa Mediarun Academy.
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Rejestracja uczestnikow

Warto$¢ marki w jej strukturze skojarzeniowej (brand equity)

«  Znak towarowy: marka jako instrument prawny

«  Konstrukcja znakéw towarowych w swietle proceséw psychologicznych (na przyktadzie Ramy iV-
ity)

«  Przeniesienie skojarzen a podobienstwo znakéw werbalnych i graficznych

- Marketingowa strategia rozszerzania znaku towarowego (brand extension): analiza transferu
pozytywnych i negatywnych skojarzen (na przyktadzie Heineken, Crest, Sati, Carrefour, Tesco,
Regina).

«  Fatszywa pamiec w ksztattowaniu wizerunku znaku (Orange GroveTM, Tymbark, Disney).

Metody badania wartosci znaku towarowego i jego pozycjonowanie na rynku konkurencji

«  Pozycjonowanie na podstawie podobienstwa percepcyjnego (Persil, Vizir, Ixi)

«  Pozycjonowanie na podstawie podobienstwa znaczeniowego (przyktady z rynku
gospodarczego i politycznego (m.in. Palmolive, wybory prezydenckie, i in.)

«  Skalowanie wielowymiarowe w pozycjonowaniu: Analiza przyktadow

+  Model wieloaspektowy w pozycjonowaniu (w marketingu ustug telewizyjnych
oraz na przyktadzie marek Mazola i Blend a Med.)

«  Znak towarowy a funkcjonalne i przedmiotowe organizowanie rzeczywistosci
rynkowej (sieci komérkowe Orange, Cellnet i Vodafone na rynku brytyjskim)

Lunch

Psychologiczne strategie ochrony znaku towarowego w sytuacji nieuczciwej konkurengji

«  Naruszenie prawa z rejestracji znaku towarowego

+  Ochrona znaku w perspektywie prawnej i psychologicznej

«  Przypadki naruszania prawa z rejestracji znaku towarowego i psychologiczne ekspertyzy sadowe:
a) asocjacje psychologiczne zwigzane z uzywaniem znaku towarowego Jan Ill Sobieski dla
napojéw alkoholowych,
b) Ocena poréwnawcza opakowan dwéch marek margaryny, Ramy i Vity
¢) Podobienstwo percepcyjne opakowan produktow (Stacje paliw BP, produkty spozywcze
Hortex i Hortino),
d) Podobienstwo znaczeniowe znakéw towarowych Intel i Wintel,
e) Analiza podobienstwa opakowan napojow energetycznych (Isosprit, Isostar, Red Bull, Warp)

Deprecjacja znaku towarowego w negatywnej reklamie porownawczej

«  Poréwnawcza reklama negatywna w $wietle proceséw psychologicznych (na
przyktadzie Dove i Nivea)

«  Negatywna reklama a zachowania na rynku finansowym (zachowania inwestoréw

«  gietdowych na przyktadzie Grupy Kapitatowej Broker FM)

«  Emocje negatywne w reklamach poréwnawczych (reklama polityczna Daisy Girl)

«  Percepcja negatywnej reklamy poréwnawczej ukrytej (sita oddziatywania
negatywnych reklam towarzystwa ubezpieczeniowego Link4 na postrzeganie
konkurencyjnych towarzystw ubezpieczeniowych)

«  Reklamy poréwnawcze w Swietle zasad umystowego ksiegowania (Spostrzeganie
oferty ustugi Internetowej Netia i TP SA w poréwnawczej reklamie Netii)

Zakonczenie

Przerwy kawowe zostana dostosowane przez prowadzacego adekwatnie do przebiegu zaje¢
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FORMULARZ ZGtLOSZENIOWY

Imie i nazwisko:

Stanowisko/Dziat:

E-mail:

Firma:
Miejscowos¢/Kod Pocztowy: Ulica:
Telefon: Fax:

Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finanséw z dnia 12.05.1993 (Dz. Ust. 39/93 poz. 176)
Firma:
NIP:

z siedziba: przy ul.:

o$wiadcza, ze jest ptatnikiem VAT i upowaznia firme Mediarun do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy. Wyrazam zgode na

prztwarzanie moich danych osobowych przez firme Mediarun w zakresie prowadzonej przez nig dziatalnosci gospodarczej.

Data: Pieczatka i Podpis:

SZCZEGOLY ORGANIZACYJNE : Prosimy wypelnic formularz i przestac do:

Data: 16 czerwca 2009r. Sylwia Szoch s.szoch@mediarun.pl
fax 022 843-11-46

Miejsce warsztatow: Hotel Belweder, Warszawa, ul. Flory 2
tel. 022 354-77-23

Jezyk wyktadowy: polski
Opfata: przed 2.06 - 1690 zt + VAT
po 2.06 - 1890 zt + VAT

OPCIJE:
lunch: D klasyczny I:] wegetarianski

WARUNKI UCZE STNICTWA :

- Cena obejmuje prelekcje, materiaty, udziat w warsztatach, lunch oraz przerwy kawowe

- Po otrzymaniu zgtoszenia otrzymacie Paristwo potwierdzenie udziatu oraz fakture pro forma

- Wptaty nalezy dokonac¢ w terminie 7 dni od otrzymania potwierdzenia, ale nie p6zniej niz do dnia rozpoczecia warsztatéow
- Rezygnacje z udziatu w warsztatach nalezy przestac na adres organizatora w formie pisemne;j

- Niedokonanie wpfaty nie jest jednoznaczne z rezygnacja z warsztatéw

- Zamiast zgtoszonej osoby w warsztatach moze wzig¢ udziat inny pracownik firmy

- W przypadku rezygnacji przed przed 2 czerwca obcigzymy Parnstwa opfatg manipulacyjna 350zt + VAT

- W przypadku rezygnacji po 2 czerwca pobierane jest 100% opfaty za udziat

- Organizator zastrzega sobie mozliwos$¢ zmian w programie

Oswiadczam, ze zapoznatem sie z warunkami uczestnictwa i chce wzig¢ udziat w warsztatach. Pieczatka i Podpis:

Zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r.
Nr 133 poz.833) Mediarun Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (dalej Mediarun), informuje
Ze jest administratorem danych osobowych. Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych
osobowych w celach promocji i marketingu dziatalnosci prowadzonej przez Mediarun,
Swiadczonych ustug oraz oferowanych produktéw, a takze w celu promocji ofert klientow
Mediarun. Wyrazamy réwniez zgode na otrzymywanie droga elektroniczng ofert oraz
informacji handlowych dotyczacych Mediarun oraz klientéw Mediarun. Wyrazajacemu
zgode na przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli
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